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Sociale medier som salgskanal

Korft fortalt

Efter kurset kan du planlaegge og optimere salgsindsatser via sociale medier. Du kan derudover
indsamle og anvende relevant data for Igbende optimering af salgsfremmende indsatser via
sociale medier.

Hold

Der er pt. ingen hold udbudt til dette kursus. Brug evt. kursusagenten for at blive adviseret om
nye hold.;

Faqg: Sociale medier som salgskanal

Fagnummer: Varighed

49827 2 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 416,00 DKK 1.329,90

Malgruppe: Kurset retter sig mod fagleerte og ufagleerte medarbejdere, der arbejder med eller
planlaegger at arbejde med salg via digitale medier.

Beskrivelse: Deltageren kan gennem kendskab til de mest anvendte sociale medier
planlaegge og udfgre salgsfremmende aktiviteter rettet imod specifikke forbrugere.

Deltageren kan anvende sociale medier som salgskanal og har en forstaelse for de forskellige
muligheder som sociale medier tilbyder.

Derudover kan deltageren indsamle og anvende relevant data, der kan bidrage til
virksomhedens salgsfremmende indsats pa de sociale medier.
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