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Markedsforingsplanen i detail- og
handelserhvervet

Kort fortalt
Pa kurset far deltageren kendskab til kundeadfeerd, malgrupper, mediestrategi og -valg, og Kursuspris
opnér derigennem forstaelse for gennemfgrelse af omkostningseffektiv markedsfaringsplan.
Der arbejdes med kommunikation af planen, saledes at den henviser naturligt til praktisk

arbejde med salgsfremmende foranstaltninger. AMU:
DKK 416,00
Fag: Markedsforingsplanen i detail- og Uden for malgruppe:
handelserhvervet DKK 1.329.90
Fagnummer: Varighed
40002 2 dage Tilmelding
AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 416,00 DKK 1.329,90

Malgruppe: Salgs- og servicemedarbejdere i detail- og handelsvirksomheder, som dagligt
arbejder og understgtter den fastlagte eksterne markedsfgringsstrategi.

Beskrivelse: Deltageren kan medvirke i udarbejdelse af en markedsfgringsplan, og
efterfglgende analysere og vurdere omkostningseffektiviteten pa baggrund af de almindelige
veerktgjer der benyttes til optimering af kampagner.

Deltageren har viden om malgrupper, relevante medier, budskaber og kommunikationsformer
til markedsfgring, og kan anvende denne viden til at assistere ved gennemfarelse og
opfelgning af virksomhedens markedsfgringsindsats.
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